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Медиа бриф 
Контактная информация
	Название организации
	

	Контактное лицо
	

	E-mail
	

	Телефон
	


Маркетинговые показатели

	Характеристики товарной категории

	Тип товарной категории
	· Товары широкого потребления, используемые конечным потребителем для личного пользования

· Товары производственного назначения, приобретаемые для дальнейшей переработки или использования в хозяйственной деятельности

	Модель принятия решения о покупке
	Товары широкого потребления:

· Товары повседневного спроса: Покупки без раздумий, частые, при минимальных усилиях на сравнение

· Товары предварительного выбора: Менее частые покупки, значительный уровень планирования и покупательских усилий, различные марки товара сравниваются по цене, качеству и стилю

· Товары особого выбора: Редкие покупки; сильно выраженная приверженность маркам; особые усилия при покупке; сравнение между отдельными марками почти не производится

· Товары пассивного спроса: Редкие покупки; малая осведомлённость о товарах, слабый или отрицательный интерес 

Товары производственного назначения:

· Материалы и комплектующие: Основной выбор происходит в сфере сравнения марок по цене и уровню сервиса поставщика (производителя)

· Капитальное имущество: Длительный выбор

· Вспомогательные материалы и услуги: Для промышленного покупателя являются товарами повседневного спроса. Минимальные усилия на сравнение и покупку

	Стадия развития категории
	

	Стоимость товара (услуги)
	

	Диапазон ценовой категории (сегмент)
	

	Ценовая политика компании (в планируемом периоде)
	

	Цикличность потребления продукта
	

	Уровень дистрибуции (нумерическая / взвешенная)
	

	Места розничных продаж (тип места продажи и его %)
	

	Актуальные продажи (склад / розница, динамика за 2 года)
	

	Распределение объемов продаж по регионам (% от общего объёма)
	

	Доля рынка (%)
	


Текущие показатели марки

	Жизненная стадия бренда / марки
	

	Знание в ЦА (%)
	

	Потребление в ЦА (%)
	

	Лояльность в ЦА (%)
	

	Источник данных
	


Цели рекламной кампании

	Изменение карты бренда 


	 FORMCHECKBOX 
 Обеспечение уровня узнаваемости  _____% в ЦА 

 FORMCHECKBOX 
 Повышение уровня потребления   _____% в ЦА  (стимулирование пробной покупки)    

 FORMCHECKBOX 
 Повышение уровня лояльности   _____% в ЦА (формирование устойчивых групп потребителей)     

	Другое
	


Потребитель

	Портрет покупателя


	

	Мотивация покупки
	

	Портрет потребителя


	

	Мотивация потребления
	

	Источник данных
	


Целевая аудитория (это не обязательно потребитель)

	Основная 


	

	Дополнительная


	

	Источник данных
	


География

	


Период

	


Сезонность

	
	Янв
	Фев
	Мар
	Апр
	Май
	Июн
	Июл
	Авг
	Сен
	Окт
	Ноя
	Дек

	«Пик» продаж
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Высокий уровень
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Средний уровень
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Низкий уровень
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Отсутствие продаж
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Конкуренция

	Основные конкуренты
	

	Прочие конкуренты
	

	Преимущества конкурентных брендов / товаров
	

	Недостатки конкурентных брендов / товаров
	

	Диапазон ценовой категории основных конкурентов (сегмент)
	


Формат креативных материалов, которые планируется использовать в рекламной кампании

	ТВ
	Радио
	Пресса
	Наружная реклама
	Другое

	
	
	
	
	


Бюджет

	Бюджет, $
	 FORMCHECKBOX 
 Вкл. НДС 
	 FORMCHECKBOX 
 Вкл. агентскую комиссию 
	Агентская комиссия, %

	
	 FORMCHECKBOX 
 Не вкл. НДС
	 FORMCHECKBOX 
 Не вкл. агентскую комиссию
	


Опыт

	Проводимые исследования.

Тема исследований. Когда и кем проводились?
Результаты  и их оценка
	

	Проводимые рекламные кампании

Когда и где проводились? Задачи, результаты  и их оценка.
	


Видение клиентом предстоящей рекламной кампании

	Предпочтения и ограничения (СМИ, форматы, регионы и пр.)
	


Дополнительная информация

	


Благодарим Вас за заполнение брифа!
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