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Бриф на предоставление рекламных услуг

1. Контактная информация
	Название организации
	

	Контактное лицо
	

	E-mail
	

	Телефон
	


Предположительные даты кампании: ___________________________________



Длительность кампании (недель):______________________________________

	Специализация рекламируемого ресурса:


Корпоративный сайт

Промо-сайт

Поисковая машина / Каталог

B2B сайт

B2C (электронный магазин)

Онлайн сервис

Новости / СМИ

Тусовка/ Юмор / Общение

( Другая 

















	Бизнес-специализация:


Компьютерный рынок

Интернет-Услуги

Электроника / Средства связи

Товары и услуги для офиса

Товары и услуги для дома

Банки, финансы, консалтинг

Автомобили – продукты и услуги

Страхование

Развлечения, музыка, видео, книги

Туризм, Отдых, Спорт

Продукты питания и напитки

Одежда, обувь, аксессуары

Красота и здоровье

нет специализации


( Другая 









	Пожалуйста, опишите рекламируемый продукт (веб-сайт, услугу, специальное предложение):



	


	Предназначение продукта? 



	


	Основные характеристики и преимущества использования? 



	


	Есть ли аналогичная продукция у конкурентов? 



	


	В чем отличие рекламируемого продукта от продукции конкурентов?):_



	


Маркетинговые цели:
Каковы маркетинговые цели данной кампании? – (укажите количественные и качественные метрики успеха):

________________________________________________________________________

Рекламные цели:

	Целевая Аудитория
	Пол
	Возраст
	Уровень доходов
	Стиль жизни
	Работающие/
неработающие
	Дополнительная психографическая информация

	Основная:
	
	
	
	
	
	

	Вторичная:
	
	
	
	
	
	


Региональность

(На какие страны (города, регионы) нацелена ваша реклама и почему? Какие географические области для вас наиболее важны и почему?):






















Если у вас есть предпочтения по ресурсам, на которых вы хотели бы видеть вашу рекламу, опишите их:

	
	Название ресурса 
	URL 
	Почему этот ресурс для вас  интересен?

	1
	
	
	

	2
	
	
	

	3
	
	
	

	4
	
	
	


Какие нестандартные виды рекламы должны быть включены в предложение?

( PR поддержка

( Промоушн акции

( Спонсорство

( Формирование клиентской базы данных 

Уточните или дополните: 

Сопровождается ли данная интернет-рекламная кампания рекламой в других медиа (ТВ, радио, пресса, наружная реклама)? Если да, то опишите каким образом

Какие рекламные материалы разработаны для кампании? Что должно разработать агентство?

Комментарии



























Благодарим Вас за заполнение брифа!
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